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Nuevo etiquetado de productos en 
México
● Noticia en marzo 2020
● La NOM-051 se ha actualizado y ahora, por ley, las marcas no podrán usar

personajes en su etiquetado de alimentos y bebidas no alcohólica.
● El objetivo de esta norma es brindar al consumidor final información comercial

y sanitaria sobre el contenido de nutrimentos críticos e ingredientes que 
representan un riesgo para la salud en los productos preenvasados. Esto, por 
medio de un etiquetado claro, veraz y fácil de entender.

● Este etiquetado será aplicado a productos de producción nacional o extranjera
que se comercialicen en México. Fecha final en etapas hasta octubre 2020



SLIDESMANIA.COM
SLIDESMANIA.COM

Objetivo

Tendrán menos decisión de compra basados en
los personajes

El consumidor podrá estar más alerta del 
contenido nutricional
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Tiene una investigación previa
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Detalles de investigación
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Nuevo etiquetado
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Nuevo etiquetado
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La marca ha sido afectada

Packing
La comunicación a través del packaging se 

ha vuelto cada vez más relevante, los 
elementos visuales deben de tener la 

capacidad de comunicar los valores de la 
marca.

Un diseño Lo importante que es contar con elementos
visuales. consumidro identifica

Personajes
de marca

Son estrategias usadas por decadas
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La marca ha sido afectada

Packing
La comunicación a través del 

packaging se ha vuelto cada vez más
relevante, los elementos visuales
deben de tener la capacidad de 
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Un diseño Lo importante que es contar con 
elementos visuales. consumidro

identifica

Personajes
de marca Son estrategias usadas por decadas
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Gerentes de mercadeo en Bimbo
¿ Que decisiones 

tomaran ustedes como 
representantes de la 
marca Bimbo para el 

área de mercadeo ante 
esta nueva regulación?
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2da INVESTIGACIÓN
Análisis de competencia de nuestra marca emprendedora

Entrega: 29 de Septiembre 2020

Analizar 3 marcas directas y 3 indirectas

Monitoreo de redes sociales.

Monitorear 20 días de actividad
1 al 20 de septiembre 2020

Analizar su competencia directa e indirecta y definir la marca 
estereotipo que queremos ser.

Tipo de contenido
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¿Qué es la competencia?

● Conjunto de empresas que 
ofrecen productos iguales o 
similares a los de nuestra 
empresa o producen bienes 
sustitutos.
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La competencia hace que 1 de cada 5 marcas
pierda cuota de mercado ante nuevas marcas
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Producto 
igual o casi 

igual

Venden en 
el mismo 
mercado

Buscan a 
los mismo 
clientes

Mismo 
producto

Competencia directa
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Competencia Indirecta

Productos 
sustituos

Venden de 
manera 

diferente

Satisfacen 
mismas 

necesidades
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Análisis cuantitativo

Activos 
digitales

Territorios de 
comunicación

Categorías de 
contenido

Frecuencia de 
posteo

Engagement
Contenido 
destacado

Oportunidades Patrones comunes

Queremos saber nuestra posición en el mercado respecto a los competidores.
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¿Qué haremos?

• Identificadas las marcas competidoras
•Saber que analizaremos de cada uno de ellos
•Con que herramientas cuento para poder obtener la información
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¿Qué canales mediremos?
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Websites/blogs

1. ¿Posee website?
2. ¿qué contiene el website?
3. ¿Permiten que los clientes se contacten por medio de 

el website?
4. Relacionadas con sus redes sociales

Compartiré guía completa de desarrollo
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Email Marketing

1. Suscribirnos a los canales de noticias/ofertas vía correos
2. Determinar periodo de correos
3. ¿Qué comunican en los correos?
4. Evaluar diseño

Compartiré guía completa de desarrollo
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Campaña digital

1. ¿Si campaña esta adaptada a formatos canales 
digitales?

2. ¿Tiene contenido diferenciado para la comunicación 
digital?

Compartiré guía completa de desarrollo
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Social media

1. Número de fans/seguidores
2. Frecuencia de publicación
3. Qué tipo de contenido publican (videos, infografías, 

imágenes etc) 
4. Cuanto contenido es de ellos vs. cuanto es de otras

fuentes
5. Interés de los seguidores

Contenido de marketing y videos

Compartiré guía completa de desarrollo
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Participación/Cuota de mercado

Participación del mercado:
• Análisis de ventas
• Unidades vendidas
• Mercado en el que ofrecen,
• Etc…
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Social Media
Participación/Cuota de mercado

Coolcasc Evercover Tail
Wags

Burrfur Headztrong Shuhasnow Hoxy 
Heads

Pink
Yak

Total 
industry

Facebook 2,549 1,395 4,835 73 238 120 157 1,544 10,911

Instagram 714 2,248 360 1,015 146 4,318 205 ND 9,006

Twitter 190 ND 3,736 958 ND ND 141 ND 5,025

Youtube 1 0 17 ND ND ND ND ND 18

Linkedin 30 ND 32 ND ND ND ND ND 62

Pinterest 0 12 59 ND ND ND ND ND 71
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Social Media
Participación/Cuota de mercado

Coolcasc Evercover Tail
Wags

Burrfur Headztrong Shuhasnow Hoxy 
Heads

Pink
Yak

Total 
industry

Facebook 23.4% 12.8% 44.3% 0.7% 2.2% 1.1% 1.4% 14.1% 10,911

Instagram 7.9% 24.9% 4,0% 11.3% 1.6% 47.9% 2.3% 0% 9,006

Twitter 3.78% - 74.35% 19.06% - - 2.81% - 5,025

Youtube 5.56% - 94.44% - - - - - 18

Linkedin 48.39% - 51.61% - - - - - 62

Pinterest - 16.90% 83.10% - - - - - 71
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Herramientas

Herramientas de Facebook 
pages

Biblioteca de anuncios para 
Facebook
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Análisis de redes sociales -
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Análisis de redes sociales 
Contenido y videos
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¿PREGUNTAS?
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¡Gracias!


