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aley 2020




Nuevo etiquetado de productos en
Mexico

Noticia en marzo 2020

La NOM-051 se ha actualizado y ahora, por ley, las marcas no podran usar
personajes en su etiquetado de alimentos y bebidas no alcohdlica.

El objetivo de esta norma es brindar al consumidor final informacion comercial
y sanitaria sobre el contenido de nutrimentos criticos e ingredientes que
representan un riesgo para la salud en los productos preenvasados. Esto, por
medio de un etiquetado claro, veraz y facil de entender.

Este etiquetado sera aplicado a productos de produccion nacional o extranjera
que se comercialicen en México. Fecha final en etapas hasta octubre 2020



Objetivo

El consumidor podra estar mas alerta del
contenido nutricional

Tendran menos decision de compra basados en
los personajes
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Detalles de investigacion

wiy 15 CAP'N CRUNCH LOOKING DOWN AT MY CHILD?

4
ACCORDING TO A STUDY OF 65
TYPLS OF CEREAL IN 10 GROCIRY
STORES .

THE AVERAGE ADULTS

CEREAL IS PLACLD wr
TWICE AS WIGH AS
CHILDRIN'S CLREAL

EYE CONTACT INCREASES DRAND TRUST DY 16%
. ur h
P OE _#T R

PRUSCLS. 1AL, & WANENK (BNVEONMENT & PRAOR, 2014)




Nuevo etiquetado

NUEVO ETIQUETADO EN MEXICO

EXCESO EXCESO ey EXCESO EXCESO
CALORIAS AZ(CARES SATLIRALAS SRASA SODIO

SLCRLETARA DL SALUD SLCRETARIA D SALUD SECRETARAA O SALVD SECRE TARA O SALLD SECRE TARA D€ SALLO

CONTIENE CAF~EiNA
EVITAR EN NINOS
CONTIENE EDULCORANTES,

NO RECOMENDABLE EN NINOS




Nuevo etiquetado

Conoce el nuevo etiquetado de advertencia

sodio, grasas o calorias
podian ser avalados
por asociaciones
médicas

los productos que antes podrian
ser desconocidas, siendo mas
facil de identificarlos

Declaraciones Nutrimentales:
Ahora se regula la proporciéon
del tamaio que indican las
declaraciones nutrimentales.

Avales: Si el producto tiene
sellos o leyendas no podra
presentar el aval de
asociaciones médicas

1
Sellos: Octagonos de color
! negro que se mostraran al frente
1 del empaque para informar
: 3 cuando un producto exceda
! Tabla :‘Lf}r:nmg?]ﬁle Eé Co):lt::'gg la cantidad de azucares, grasas,
I étr‘cAlonfs i 106 f); 100 ml sodio yfo calorfas. Criterios
1 pEfmlt‘z‘nd(; comkarar e nutrimentales propuestos por
s P " P la Organizacién Panamericana
Declaraciones 1 productos. Incluird la declaracién de 1a Salud
Nutrimentales: de "azucares anadidos’, para 2
Se colocaba en un ! conocer la cantidad exacta de
Tabla Jugar y tamar 1 azdcares agregados al producto .
nutrimental ”uga b t’a i en el proceso de fabricacion Leyenda: El nuevo etiquetado
amativo 1 ; incluye dos leyendas precautorias,
1 _ la primera para productos que
Lista de ingredientes: contienen edulcorantes y la
5 1 Se mantiene y ahora se segunda para aquellos con
Lista de Avales: Los productos agruparan todas las fuentes cafeina. Sustancias que dafian
ingredientes con exceso de azacares, . de azicares que contengan la salud de nifos y nifias
1
1
1
1
1
1

Gufas Diarias de Alimentacién (GDA):

Etiquetado implementado desde 2014 de forma
obligatoria. Su interpretacion requiere conocimientos
de nutricién. Poco entendible por la poblacién.
Criterios nutrimentales propuestos por la industria

Elementos persuasivos: Cuando un producto tenga
sellos de advertencia o alguna leyenda precautoria,
no podré contener estrategias de publicidad que
atraigan la atencién de nifias y nifios, como el uso

de personajes
EXCESO EXCESO

: GRASAS
CALORIAS SATURADAS

www.etiquetadosclaros.org



La marca ha sido afectada

La comunicacion a través del packaging se
ha vuelto cada vez mas relevante, los
elementos visuales deben de tener la

capacidad de comunicar los valores de la
marca.

Lo importante que es contar con elementos
visuales. consumidro identifica

Son estrategias usadas por decadas




Kellogg lanza edicién especial de sus empaques de
cereal con mensajes de aliento para sus consumidor

VOLVEREMOS CON MAS
GARRA Y ENERGIA

IVAMOS!
ANIMO
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Gerentes de mercadeo en Bimbo

; Que decisiones
tomaran ustedes como
representantes de la
marca Bimbo para el
area de mercadeo ante
esta nueva regulacion?
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SEGUNDA ,
INVESTIGACION




2da INVESTIGACION

Analisis de competencia de nuestra marca emprendedora
Entrega: 29 de Septiembre 2020

Analizar su competencia directa e indirecta y definir [a marca
estereotipo que queremos ser.

Analizar 3 marcas directas y 3 indirectas
Monitoreo de redes sociales.

Monitorear 20 dias de actividad
1 al 20 de septiembre 2020

Tipo de contenido



ANALISIS DE
COMPETENCIA




;Que es la competencia?

e (onjunto de empresas que 'w 2 |“| |“|
ofrecen productos iguales o '“'
similares a los de nuestra
empresa 0 producen bienes
sustitutos.




La competencia hace que 1 de cada 5 marcas
pierda cuota de mercado ante nuevas marcas




Competencia directa

¥ [ 3 3
Producto Venden en Buscan a

igual o casi el mismo los mismo
iqual mercado clientes

Mismo
producto



Competencia Indirecta

o

[ 3 3
Productos Venden de Satisfacen

sustituos manera mismas
diferente necesidades




Analisis cuantitativo

Queremos saber nuestra posicion en el mercado respecto a los competidores.

a

Activos
digitales

O

Engagement

Territorios de
comunicacion

Contenido
destacado

Categorias de
contenido

il

Oportunidades

’ A )

Frecuencia de
posteo

Patrones comunes



;Oue haremos?

e |dentificadas las marcas competidoras
» Saber que analizaremos de cada uno de ellos
* Con que herramientas cuento para poder obtener la informacion




;Que canales mediremos?

Programmatic Planning




Websites/blogs

1. ;Posee website?

2. ;qué contiene el website?

5. ;Permiten que los clientes se contacten por medio de
el website?

4. Relacionadas con sus redes sociales

Compartiré guia completa de desarrollo




Email Marketing

Suscribirnos a los canales de noticias/ofertas via correos
Determinar periodo de correos

;Qué comunican en los correos?

Evaluar diseno

Compartiré guia completa de desarrollo




Campana digital

1. ;Si campana esta adaptada a formatos canales
digitales?

2. ;Tiene contenido diferenciado para la comunicacion
digital?

Compartiré guia completa de desarrollo




Social media

Contenido de marketing y videos

1. Numero de fans/sequidores

2. Frecuencia de publicacion

5. Que tipo de contenido publican (videos, infografias,
imagenes etc)

4. Cuanto contenido es de ellos vs. cuanto es de otras
fuentes

5. Interés de los sequidores

Compartiré guia completa de desarrollo




Participacion/Cuota de mercado

OTROS
9.8%

NOKIA
2.3%

SONY
3.1%

Qlc@rel
5.5%

SAMSUNG
Participaciéon del mercado:

35.9% - Analisis de ventas
* Unidades vendidas
* Mercado en el que ofrecen,
 Etc...

W

HUAWEI

9.5%

’

10.9%

12.3%
11.1%



Participacion/Cuota de mercado

Social Media

Facebook

Instagram

Twitter

Youtube

Linkedin

Pinterest

Coolcasc

2,549

714

190

30

Evercover

1,395

2,248

ND

ND

12

Tail
Wags

4,835

360

3,736

17

32

59

Burrfur

73

1,015

958

ND

ND

ND

Headztrong

238

146

ND

ND

ND

ND

Shuhasnow

120

4,318

ND

ND

ND

ND

Hoxy
Heads

157

205

141

ND

ND

ND

Pink
Yak

1,544

ND

ND

ND

ND

ND

Total
industry

10,911

9,006

5,025

18

62

71



Participacion/Cuota de mercado

Social Media

Coolcasc Evercover Tail Burrfur Headztrong Shuhasnow Hoxy Pink Total
Wags Heads Yak industry
Facebook 23.4% 12.8% 44.3% 0.7% 2.2% 1.1% 1.4% 14.1% 10,911
Instagram 7.9% 24.9% 4,0% 11.3% 1.6% 47.9% 2.3% 0% 9,006
Twitter 3.78% - 74.35%|| 19.06% - - 2.81% - 5,025
Youtube 5.56% - 94.44% - - - - - 18
Linkedin 48.39% - 51.61% - - - - - 62

Pinterest - 16.90% 83.10% - - - - - 71




Herramientas

metricool
e




Analisis de redes sociales -

Seguidores Frecuencia de publicaciones
# actual de |# de nuevos seguidores] &
: # Publicaciones semanales
seguidores semanales
Tumarca 13 3
MERCEDES 2475 28

Competencia #2
Competencia #3
Competencia #4
Competencia #5

Seguidores Frecuencia de publicaciones

Facebook # actual de |# de nuevos seguidores] o
# Publicaciones semanales

fans semanales

Tumarca 39 28

ESTHER 199636 35

MERCEDES 7623 30

ISABEL 5414 30
Competencia #4
Competencia #5

Seguidores Frecuencia de publicaciones
# actual de |# de nuevos seguidores|

: # Publicaciones semanales
seguidores semanales

Tumarca

MERCEDES
ISABEL
Competencia #3
Competencia #4
Competencia #5




Analisis de redes sociales

Contenido y videos

VARIABLES CUANTITATIVAS

Seguidores Frecuencia de publicaciones tipo de contenido Engagement semanal

# actual de # de nuevos

) . # Publicaciones semanales Foto | Video | Texto | Infografia | Audio Replies Menciones Rt's Favoritos
seguidores |seguidores semanales

Tu marca

Competencia #1

Competencia #2

Competencia #3

Competencia #4

Competencia #5

Seguidores Frecuencia de publicaciones tipo de contenido Engagement semanal
[FVe e I # actual de # de nuevos o . i ) Publicaciones
. # Publicaciones semanales Foto | Video | Texto | Infografia | Audio | Me gusta |Comentarios Share
fans seguidores semanales muro de fans

Tu marca

Competencia #1
Competencia #2
Competencia #3
Competencia #4
Competencia #5




(PREGUNTAS?




‘Gracias!




