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Comprendae desae I10S tiempaos pre Nistoricos nasta

Mealados ael SIgIo AVl

/. Comunicacion Primitiva
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a Pre IViarketing

Haplendo Nuido el esciavo snen ae su patrono
Hapu, el tejedor, este Invita a todos /10S buenos
Cludaaanos ae lebds a encontrarie. £s un
NItita, de CInco ples de alto, ae roousta
cOomplexion y.0JOS castanos. se ojrece meadia
pleza de Oro a quien deInjormacion a cerca ae
SU paradero. A quien |0 devuelva alad tienda
ge apu, el 'tejeaor, donae setejen 1ds mas
bellas telas al gusto ae caaa uno, sele
entregara una pleza ae oro.
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ra Pre IViarketing

JLIOS recursos gue surgen son

_OS Lelreros

/. LLOS NOStales en Europa nacian Ietreros llamativos para darse a
CONOCer.

/o Eninglaterraapruenan Ieyes sobre la utilizacion de carteles

Era Pre ]\/J,] eting El hombre en la luna



Era Pre Marketing

1740 se coloco el primer cartel exterior en Londres:
la “Cartelera”

'a “Cartelera”™ — Es el 'antecesor de |la publicidad exterior

Era Pre VIarketing
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Era de la Comunicacion Masiva

X

Comienzan a desarrollarse los medios masivos.
Faltaba un marco ético e investigacion para medir el éxito.

Era Comunicacion Masiva



Era de la Comunicacion Masiva

En 1835 se considera que fue el nacimiento de los
“medios masivo” con el “Herald de Nueva York”.
* Circulacion de 135,000 ejemplares
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Era de la Comunicacion Masiva

De 1870 en adelante nacen las revistas como las conocemos hoy.
Comienzan a enfocarse en modas, entretenimiento.
Incorporacion de anuncios en revistas.

Godey’s Lady’s Book

Libro de modas - EEUU
incorpora colores desde 1876

Era Comunicacion Masiva



Era de la Comunicacion Masiva

1920 primeras estaciones de radio comerciales en estados unidos:
KDKA - Pittsburg
8MK - Michigan

Era Comunicacion Masiva



Era de la Investigacion

Desde Mediados del Siglo XX

Técnicas mas sofisticadas
para identificar y llegar a las
audiencias

Era de la Investigacion



Era de la Investigacion

Enfoques de la Publicidad

1950 |a publicidad se vuelve una actividad profesional

1950 — 1960 dar a conocer caracteristicas de los productos
1960 — 1970 se preocupaban por la reputacion de los productos
1970 — 1980 enfoque en el posicionamiento
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se llama Sony 4t

“ el mas ligero
televisor portatil
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Era de la Investigacion



Era Interactiva

Era Actual y Tendencia

El consumidor es el que decide: cuando, donde y como.

Era Interactiva



