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Reporte campanas
pruepa Google Ads

Se lanzaron tres tipos de campanas durante tres semanas para
introducirse al mundo digital, siendo este ultimo un elemento
fundamental para el correcto estudio, busqueda y mantenimiento de
prospectos en el mercado.
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Campanha de Busqueda

El primer tipo de campana lanzada fue la campana de busqueda, dicha
campana sirve para posicionarnos en las filas de arriba del nuscador de

Google por medio de un anuncio pagado, a través, entre otros factores, de
palabras clave que el usuario suele utilizar al investigar sobre nuestro producto
O servicio, o bien, con temas relacionados.
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campana de
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EBrindamos soluciones en refrigeracion v aire acondicionado, dande Comfort v
Excelencia. Reparaciones, instalaciones v suministro de eguipos de aire
acondicionado.

® Marca - Amplia

Se mantuvieron diferentes titulos y descripciones que
Google mostraba aleatoriamente, asignando un maximo
diario por anuncio de $3.00 délares americanos, enfocado
al segmento tanto residencial como empresarial.

Anuncio Impresiones Clics « CTR =

® Habilitado O | 0 0.00 %
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Campana de Display

En segundo lugar, se asigné una campana de Display. En la cual, a traves de
diferentes fotos y titulos breves se mostraba los servicios con los que cuenta

Aire Integral, ademas de su equipo técnico, vehiculos debidamente rotulados y
trabajos tanto en residencias como en empresas. Mostrandolo en sitios web
tanto de refrigeracion como afines, blogs, tiendas en linea, etc.
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Aire

Cjemplo de

Liewar el frio a tus espacios y brindarte la mejor

~ . —esghe b aeted Aire Acondicionado de confianza
C a | l I p a I l a I S p a y EI salvador Brindamos servicios de

Olvidate del calor, servicios de refrigeracion tanto

refrigeracion a tu medida llevando residenciales como

confort a tus espacios empresariales.

Aire Integral

Somos tu aliado

Dichos anuncios aparecian en diferentes sitios webs, ya sea
en forma de imagen estatica o de video. Asignando un
presupuesto diario maximo de $3.00.
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N‘ calor
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Aire Integra
AIRE INTEGRAL

- Llevar el frio a tus espacios y brindarte
A Enfrlando tus la mejor atencion es nuestra prioridad.
= @SPACIOS
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Campana de Video

La tercer campana de prueba lanzada, fue de tipo video, apareciéndo tanto en
YouTube como en diferentes sitios que permitian dicho formato. Se cred un

video corto de 8 segundos, en el que brevemente se describian nuestros
servicios y se hacia un llamado a la accion de contactarnos. El anuncio fue de

tipo obligatorio, es decir, no se podia saltar.
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Video B

Dicho video se mostro en sitios web y YouTube.
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Resumen de campanas obtenido

Dentro del periodo de tiempo de campanas activas, se fue colectando cierta data, de
manera muy general se presentan los siguientes resultados, cabe mencionar que la etiqueta
de conversion en la web se mantuvo inactiva, por tanto, no se pudieron registrar
conversiones en cuanto a objetivo planteado como tal.
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Graficas generales campana
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Resumen

Usuarios ~ frente a Seleccione una métrica Cadahora Dia Semana Mes

@® Usuarios

30

20

10

16 mar 17 mar 16 mar 19 mar 20 mar 21 mar
-
M MNew Visitor B Returning Visitor
Mumero de sesiones por

Usuarios Usuarios nuevos Sesiones usuario
125 95 171 1,37
Vistas de una pagina Faginas/sesion Duracion media de la sesion Porcentaje de rebote

187 1,09 00:00:12 91,23 %
—_— " W

Grupos demograficos Idioma
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Usuarios % Usuarios




Graficas generales campana

+| Usuarios activos en un dia Usuarios activos durante 7 dias Usuarios activos durante 14 dias Usuarios activos durante 28 dias
30
20
10
16 mar 17 mar 18 mar 19 mar 20 mar 21 mar
Usuarios activos en un dia Usuarios activos durante 7 dias Usuarios activos durante 14 dias Usuarios activos durante 28 dias
% del total: 100,00 % (25) % del total: 100,00 % (125) % del total: 100,00 % (796) % del total: 100,00 % (1.502)

Este informe se cred el 22/3/22 a las 17:27:12. - Actualizar informe
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Edad 28,80 % del total de usuarios Sexn 21,20 % del total de usuarios

0%

H female W male

40%

30%

20%

10%

0%
253-34 35-44

Este informe se crec el 22/3/22 a las 17:28:46. - Actualizar informe




Graficas generales campana

*

Categoria de afinidad (cobertura) 54,40 % del total de usuarios

5,06 % 1 Food & Dining/Cooking Enthusiasts/30 Minute Chefs
5,06 % 1 Shoppers/Value Shoppers

418 % ] Lifestyles & Hobbies/Green Living Enthusiasts

418 % T Shoppers/Shopaholics

405 % ] Sports & Fitness/Sports Fans

3,80 % ] Media & Entertainment/TV Lovers

3,54 % ] Mews & Politics/Avid News Readers

3,42 % ] Food & Dining/Fast Food Cravers

3,42 % ] Media & Entertainment/Movie Lovers

3,29 % ] Lifestyles & Hobbies/Family-Focused
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Graficas generales campana

Ciudad .
Usuarios nuevos

Sesiones

123 92 165 J
% del total: % del total: % del total:
98,40 % (125) 96,84 % (95) 96,49 % (171)

Tipo de usuario .
Usuarios nuevos

Usuarios 4 Sesiones

San Salvador 96 (75,59 %) 70 (76,09 %) 132 (80,00 %)

(not set) 16 (12,60 %) 10 (10,87 %) 17 (10,30 %)

e 125 95 171
3. Santa Tecla 5 (394%) 5 (543 %) 5 (303%) '||:|:|.T:|&:dfe 1'3';'3 _lE;':‘D'::']E':;'E';'?J_'; ,:IEED':';' I‘H'
4. Soyapango 2 (1,57 %) 2 (217 %) 2 (121%) 1. New Visitor 95 (70,90 %) 95(100,00 %) a5 (55,56 %)
5. Metapan 1 (0.79%) T (1,09 %) T (061 %) 2. Returning Visitor 39 (29,10 %) 0 (0,00%) 76 (44,44 %)
6. San Miguel 1 (0,79 %) 0 (0,00 %) T (061 %)
7. Santa Ana 1 (0,79 %) 0 (0,00 %) 1 (061%)
8. (not set) 1 (0,79 %) 1 (1,09%) T (061 %)
9. (not set) 1 (0,79 %) 1 (1,09%) T (061 %)

(not set) (0,79 %) 0 (0,00 %) 2 (121%)
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Graficas generales campana

Canales principales Usuarios Conve

M Display ® Usuarios ® Tas:s

M Paid Search
B Direct 30 10000 %

17 mar

Adquisicion Comportamiento

Usuarios i Usuarios nuevos Sesiones Porcentaje de Paginas/sesion Duracion media
rebote de la sesion

91,23 % 1,09 00:00:12

Para ver todos los 3 Canales haga clic agui.
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