
Reporte campañas
prueba Google Ads
Se lanzaron tres tipos de campañas durante tres semanas para

introducirse al mundo digital, siendo este último un elemento

fundamental para el correcto estudio, búsqueda y mantenimiento de

prospectos en el mercado. 



Campaña de Búsqueda 

El primer tipo de campaña lanzada fue la campaña de búsqueda, dicha

campaña sirve para posicionarnos en las filas de arriba del nuscador de

Google por medio de un anuncio pagado, a través, entre otros factores, de

palabras clave que el usuario suele utilizar al investigar sobre nuestro producto

o servicio, o bien, con temas relacionados. 



Ejemplo de
campaña de
búsqueda lanzada
Se mantuvieron diferentes títulos y descripciones que

Google mostraba aleatoriamente, asignando un máximo

diario por anuncio de $3.00 dólares americanos, enfocado

al segmento tanto residencial como empresarial. 



Campaña de Display

En segundo lugar, se asignó una campaña de Display. En  la cual, a través de

diferentes fotos y títulos breves se mostraba los servicios con los que cuenta

Aire Integral, además de su equipo técnico, vehículos debidamente rotulados y

trabajos tanto en residencias como en empresas. Mostrándolo en sitios web

tanto de refrigeración como afines, blogs, tiendas en línea, etc. 



Ejemplo de
campaña Display
Dichos anuncios aparecían en diferentes sitios webs, ya sea

en forma de imágen estática o de video. Asignando un

presupuesto diario máximo de $3.00. 



Campaña de Video 

La tercer campaña de prueba lanzada, fue de tipo video, apareciéndo tanto en

YouTube como en diferentes sitios que permitían dicho formato. Se creó un

video corto de 8 segundos, en el que brevemente se describían nuestros

servicios y se hacía un llamado a la acción de contactarnos. El anuncio fue de

tipo obligatorio, es decir, no se podía saltar. 



Ejemplo de
campaña Video
Dicho video se mostró en sitios web y YouTube. 



Resumen de campañas obtenido 

Dentro del período de tiempo de campañas activas, se fue colectando cierta data, de

manera muy general se presentan los siguientes resultados, cabe mencionar que la etiqueta

de conversión en la web se mantuvo inactiva, por tanto, no se pudieron registrar

conversiones en cuanto a objetivo planteado como tal. 
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